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2008 2009 2010

+1.7%

Quantità distribuite nellôanno2010
Volume distributivo Aziende Largo Consumo (CPG), in milioni

Dallôannoprecedente le quantità distribuite sono aumentate; la

riduzione dal 2008 al 2009 è dovuta a una diminuzione delle

attività door to door e dei carnet di buoni sconto
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198 199

73 75

2009 2010

Igiene & Bellezza

Casa

Si osserva un aumento delle distribuzione nei settori Casa e Igiene & 

Bellezza

+2.7%

+3.9%76 79

Confronto dei mezzi distributivi
Distribuzione CPG per segmento, in milioni

Alimentare

+0,5%

353347
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56,4%

43,6%

In Store * *

28,9%

Direct mail

4,7%

Magazine

16,2%

Altri*

5,9%

Tutti gli altri

mezzi

distributivi

Tutti gli altri mezzi distributivi

Distribuzione coupon per mezzo 
Percentuale del volume totale coupon (CPG) per mezzo distributivo

Le aziende continuano a preferire le distribuzioni InïOn pack e In Store

*òAltriò comprende: Shelf coupon, tutti i formati digitali (eccetto Internet),  Door to Door, distribuzione tramite Forza Vendita.
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Internet 

0,7 %

** ñIn storeò comprende le attività con le ñPromoters in storeò e il ñCheck Out  Couponò

Instant / In ïOn 

pack 
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60,8%

39,2%

Direct mail

3,0%

Magazine

18,1%

Altri*

4,0%

Igiene&Bellezza: distribuzione coupon per mezzo 
Percentuale del volume totale coupon (CPG) per mezzo distributivo
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Internet  0,3%

In Store * *

35,4%

Instant / In ïOn 

pack 

** ñIn storeò comprende le attività con le ñPromoters in storeò e il ñCheck Out  Couponò

Tutti gli altri mezzi distributivi

DISTRIBUZIONE

*òAltriò comprende: Shelf coupon, tutti i formati digitali (eccetto Internet),  Door to Door, distribuzione tramite Forza Vendita.

Tutti gli altri

mezzi

distributivi
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62,1%

37,9%

Direct mail

8,8%

Magazine

22,3%

Altri*

7,1%

Prodotti Casa: distribuzione coupon per mezzo 
Percentuale del volume totale coupon (CPG) per mezzo distributivo
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In Store * *

23,9%

Instant / In ïOn 

pack 

** ñIn storeò comprende le attività con le ñPromoters in storeò e il ñCheck Out  Couponò

Tutti gli altri mezzi distributivi

DISTRIBUZIONE

*òAltriò comprende: Shelf coupon, tutti i formati digitali (eccetto Internet),  Door to Door, distribuzione tramite Forza Vendita.

Tutti gli altri

mezzi

distributivi
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53,4%

46,6%

Direct mail

3,6%

Magazine

14,6 %

Altri*

6,0%

Instant / In ïOn 

pack 

Prodotti alimentari: distribuzione coupon per mezzo 
Percentuale del volume totale coupon (CPG) per mezzo distributivo
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Internet  0,4 %

In Store * *

28,8%

** ñIn storeò comprende le attività con le ñPromoters in storeò e il ñCheck Out  Couponò

Tutti gli altri mezzi distributivi
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*òAltriò comprende: Shelf coupon, tutti i formati digitali (eccetto Internet),  Door to Door, distribuzione tramite Forza Vendita.

Tutti gli altri

mezzi

distributivi


